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Nadestany do redakgji poparty nie tylko refleksja, ale tez do$wiadczeniem
autora, emocjonalny, subiektywny list jest jednym z niewielu, jezeli nie jedy-
nym, publikowanym na famach pism branzowych glosem w dyskusji doty-
czacej zasadnosci prac publicznych podejmowanych przez archiwa. Jego autor
jest uzytkownikiem archiwéw, ale tez czynnym zawodowo archiwista. Po-
nadto, co daje si¢ wyczu¢ w tekscie, nalezy do tej cze¢sci klientéw archiwéw,
ktérzy dostrzegaja i doceniajg misj¢ archiwéw i znaczenie zgromadzonych
w nich archiwaliéw, a takze potencjat tych placéwek w zakresie rél, jakie
moga odgrywac we wspélczesnym spoleczenstwie z jednej strony, z drugiej
chciatby, aby ten potencjat byt znany i dostgpny dla wszystkich, nie tylko
uzytkownikéw zainteresowanych skorzystaniem z zasobu, ale tez oséb, ktére
dotychczas nie poznaty archiwum.

Prace publiczne archiwéw, w zakresie ktérych na obecnym etapie rozwoju
archiwéw mieszcza si¢ dziatania informacyjne, edukacyjne i promocyijne, s
realizacjq zalozen zasady publicznosci, w mysl ktdérych kazdy czlowiek moze
korzysta¢ na réwnych zasadach z archiwéw z jakiegokolwick powodu, nato-
miast archiwum ma obowiazek uswiadamia¢ mu to i zachgca¢ go do tego.
Zadaniem archiwdéw jest zatem zachecanie i uswiadamianie mozliwosci ko-
rzystania z archiwum, a takze do tego korzystania przygotowywanie.

Archiwa w zakresie realizacji prac publicznych swoja uwagg skupiaja racze;
na klientach, kt6rzy znajg archiwum i korzystaja z jego oferty. Przez promo-
wanie i edukowanie, prébuja wyjs¢ z inicjatywa takze do tej cz¢sci spoteczen-
stwa, potencjalnych klientéw, ktérzy nie znaja archiwéw, ich misji i zasobéw.
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Pojawiaja si¢ dwa problemy: wypracowanie metod wspdtpracy i sposobéw
dotarcia z informacja o archiwum i jego ofercie do wszystkich klientéw (czy-
li zaréwno tych, ktérzy juz znajg archiwum, jak i tych, ktérzy jeszcze go nie
znaja), a takze ich edukowanie, co to jest archiwum, jak si¢ z niego korzysta,
co przechowuje.

Aby sprosta¢ tym wyzwaniom nadrzednymi celami archiwéw jest bu-
dowanie pozytywnego wizerunku archiwum w spoleczenistwie, pokazanie,
ze jest to placéwka profesjonalna, w ktérej przechowywane s3 najwazniejsze
dokumenty, ale tez placéwka wlasciwa do ich przechowywania, a takze edu-
kowanie spoleczenistwa, nie tylko realnych, ale tez potencjalnych klientéw.
Przygotowania potrzebuje zaréwno uzytkownik, ktéry korzysta juz z zasobu,
takze ten, ktéry odwiedzit archiwum lub jego strong internetowa, jak i ten,
ktory jeszcze o archiwum nie styszal, nie zna jego roli i misji, réwniez znacze-
nia przechowywanych w nim materialéw archiwalnych.

Dziatania podejmowane przez archiwa w zakresie realizacji publiczno$ci
archiwéw, promowanie i edukowanie wymagaja dtugofalowych, zaplanowa-
nych prac u podstaw. Wspétpraca z instytucjami o$wiaty, uniwersytetami,
grupami formalnymi i nieformalnymi, wladzami lokalnymi, wytwdrcami
dokumentagji, instytucjami kultury, obecno$¢ w przestrzeni publicznej, pra-
sie, radiu, telewizji, internecie, przyniesie efekty. Archiwa w Polsce dopiero
od kilku lat $wiadomie realizujq zadania wynikajace z funkcji promocyjnej
i edukacyjnej, doceniono juz potencjat tych dziatan. Ich skutki dostrzegalne
w szerszej skali beda dopiero w przysztosci.

Na koniec cheg zwréci¢ uwagg jeszcze na jedno poruszone w liscie do re-
dakeji zagadnienie. Réznorodno$¢ zadan i nadmierne bogactwo zasobu ar-
chiwéw nie pozwala im wyeksponowa¢ go tak, jak mogtyby to uczyni¢ mu-
zea skoncentrowane na konkretnych watkach i szukajace zazwyczaj obiektéw.
Pan Robert ma zatem racj¢. Archiwa nie doscigna muzedéw. Ich rola jest do-
starczanie obiektéw wszystkim poszukujacym, réwniez muzeom.
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